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BASES DEL CONCURSO INTERESCOLAR - “CREA UPN” 2025

PRESENTACION DEL CONCURSO

Somos la Universidad Privada del Norte, una institucidn educativa peruana cuya misidén es
transformar la vida de nuestros estudiantes mediante procesos educativos innovadores que
privilegian el aprendizaje, el pensamiento critico y el espiritu emprendedor, permitiéndoles
contribuir al desarrollo sostenible de nuestra sociedad y al logro de sus objetivos de vida.

Desde 1994 formamos profesionales duefios de su destino cumpliendo su compromiso con la
educacidn, el desarrollo social y la formacién integral. Somos parte de Laureate International
Universities. Una red de instituciones de educacién superior con importante presencia en
Latinoamérica y reconocida globalmente por ser una entidad experta en gestidon educacional.

En UPN estamos comprometidos con mejorar las capacidades sociales y emprendedoras de los
jévenes, y es por ello que, en conjunto con la Facultad de Negocios de UPN, se ha propuesto la
iniciativa del concurso “CREA UPN” cuyo objetivo es fomentar e impulsar la capacidad
emprendedora de los estudiantes escolares de 4to y 5to afio de secundaria a nivel nacional,
premiando a los mejores proyectos innovadores y con mayor impacto social.

CARACTERISTICAS DEL CONCURSO

I.  AMBITO GEOGRAFICO
e Participan los colegios a nivel nacional representando a las ciudades donde
estan nuestros campus (Lima, Trujillo y Cajamarca).
Il.  INSCRIPCION
e Las Instituciones Educativas interesadas deberan llenar una ficha de inscripcion
en la cual se consignaran datos institucionales e informacién sobre su idea de
negocio con impacto social.
e Lla inscripcion se hara de forma virtual en el siguiente enlace:
https://creaupn.edu.pe/
1. PREMIOS
e Se premiard el ler y 2do puesto representante de cada ciudad:

e 1l.er puesto: Laptops (1 por persona)
e 2.9puesto: Tablet (1 por persona)
e 3.2 puesto: Audifonos (1 por persona)
e Todos los participantes finalistas recibiran su certificado de
participacién.
Iv. REQUISITOS
e Solo participan alumnos de 4° y 5° de secundaria
e Cada colegio puede inscribir entre 1 y 4 equipos
e (Cada equipo debe estar conformado por 3 estudiantes y 1 docente
e (Cada estudiante sera miembro de un solo equipo
e (Cada docente puede presentarse al concurso con mas de 1 equipo.

Nota: El colegio participante sera responsable de la movilizacion de los integrantes de su equipo en caso de acceder a
la final del concurso.
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V. PROCESO DE SELECCION
e FASE 1: Ideas de Impacto
i. Inscripcidny recepcion:
ii. Responder en el formulario las siguientes 2 preguntas:

1. ¢Cudl es el problema que has identificado en tu comunidad o en la sociedad, y
como tu proyecto de emprendimiento propone una solucién innovadora y con
impacto social (describe: éen qué consiste tu proyecto? Ademas, équé
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de la ONU aborda directamente tu
iniciativa? (200 palabras como maximo).

2. ¢Quiénes son tus futuros clientes o beneficiarios (publico objetivo) y cémo tu
producto o servicio les brindara un valor Unico y significativo? Describe
brevemente tu propuesta de valor. (200 palabras como maximo)

iii. Seleccién de Equipo para Fase 2:

1. El equipo organizador serd el responsable de seleccionar las 60 mejores ideas
de proyectos presentados.

2. Alfinalizar el proceso se comunicara a los equipos que pasaron a la Fase 2 —
Propuesta Social.

3. El equipo organizador estard conformado por docentes especialistas en
Marketing, Finanzas, Administracion, Economia y Contabilidad de la Facultad
de Negocios de las distintas sedes a Nivel Nacional.

4. Los criterios de evaluacion en la primera fase serdn: innovacioén, creatividad,
solucién a una necesidad o problema econdmico, social o ambiental y
viabilidad.

e FASE 2: Propuesta Social
Los equipos seleccionados y participantes en la Fase 2 — Propuesta Social
deberan presentar con mayor detalle su propuesta de emprendimiento social. La
informacién detallada de su proyecto debera ser compartido junto con un video
explicativo de 3 min al siguiente correo: tuasesorcolegios@upn.edu.pe La
informacién sobre el proyecto a completar en el formulario es:

1. Segmento de Mercado y Publico Objetivo: Describe a quién te diriges
(clientes o beneficiarios) identificando sus necesidades, comportamientos y
las oportunidades que tu proyecto aprovecha en ese segmento. Aqui
esperamos ver que realmente conoces a las personas a las que quieres
ayudar.

2. Innovacion Social y Solucién al Problema: Explica el problema social que
resuelves y cdmo tu propuesta se diferencia de otras existentes,
destacando el valor Unico y la innovacidn que ofreces. Muéstranos qué
hace a tu proyecto especial y por qué es la mejor alternativa.
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3. Impacto Social Genuino: Detalla el problema social al que te enfocas y
quiénes se beneficiaran. Describe cdmo tu negocio generard un cambio
positivo y medible en la vida de tus beneficiarios o en la comunidad.
Queremos entender el alcance y la profundidad del cambio que
propones.

4. Sostenibilidad y Aspecto Financiero: Explica cdmo tu emprendimiento
generara ingresos y serd econdmicamente viable. Describe las
estrategias para asegurar que el proyecto se sostenga y opere a largo
plazo. Enséfianos que tu idea no solo es buena, jsino que puede
sostenerse en el tiempo!

5. Potencial de Escalabilidad: Analiza si tu modelo de negocio puede
replicarse o expandirse. ¢ Podria tu iniciativa crecer a otras localidades,
regiones o incluso a nivel nacional o mundial? Pensar en grande es clave.
¢Tu solucién puede ayudar a mds personas en mas lugares?

e Detalles de Video explicativo:
o Video resumen de 3 minutos explicando los 5 puntos y compartido
por link de YouTube o Vimeo al correo:
tuasesorcolegios@upn.edu.pe

e Seleccién de Equipo para Fase 3:

1. El equipo organizador serd el responsable de seleccionar las 12
propuestas de emprendimiento social con puntaje mas alto,
considerando a 4 equipos representantes de cada ciudad de
nuestros campus de Lima, Cajamarca y Trujillo.

2. Al finalizar el proceso se comunicara a los equipos que pasaron a
la Fase 3 — Asesorias y Presentacion Final.

3. La rubrica de evaluacién de la fase 2 tendra la siguiente
estructura:

Criterios Evaluar Puntaje Maximo

e Segmento de Mercado (3 puntos)

e Innovacion Social (3 puntos)

e Impacto Social (3 puntos)

e Aspecto Financiero (3 puntos)

e Escalabilidad (3 puntos)

e C(Creatividad e Impacto en Video resumen (5 puntos)

Puntaje Maximo 20
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iii. ASESORAMIENTO: Equipos Finalistas

Los equipos finalistas al concurso recibirdn capacitaciones virtuales, asesorias y
revision de sus proyectos con el apoyo de nuestros docentes expertos.

Se llevardn a cabo 2 capacitaciones virtuales para los 12 equipos finalistas, en las
cuales se desarrollaran los siguientes temas:

Diagnéstico del mercado

Segmentacién de cliente

Validacién del segmento

Definicién del Modelo de Negocio Social — Lienzo de Canvas
Elevator Pitch

vk wnN e

Asi mismo, se asignara un docente experto a cada equipo con quienes se
programaran asesorias personalizadas para la revisidon y guia en el desarrollo de los
entregables finales: Modelo de Negocio - Canvas, Informe del Lienzo de Canvas y
Pitch Elevator en vivo frente a jurados.

e  FASE 3: Presentacion Final Canvas y “Elevator Pitch”
El docente asesor serd el responsable de entregar el proyecto de la siguiente
forma:

e Enviar en PDF el Modelo de Negocio - Canvas segun el Anexo 1
e Enviar el PDF del Informe del Lienzo de Canvas segun el Anexo 2

Los equipos participantes deberan estar conectados de forma presencial el dia
de la final del Concurso Crea UPN. Cada equipo participante contard con 5
minutos para presentar su exposicion final (Elevator Pitch) frente al jurado en
vivo y tendran 5 minutos mds para responder a las preguntas formuladas por los
jurados. Los equipos podran compartir material audiovisual (PPT, Videos,
Infografias, Fotos) de manera voluntaria durante su exposicién final.

La confirmacion de fecha, hora y link de acceso serd compartido junto a la
comunicacion de los finalistas seleccionados.

e Seleccién de equipos Ganadores

La evaluacion de los proyectos de emprendimiento se llevara a cabo por la
comision evaluadora, compuesta por profesionales designados por la
universidad y los miembros del jurado evaluador de la exposicién final en
vivo.
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La rubrica de evaluacion final es:
Criterios Evaluar Descripcion Puntaje Maximo
Innovador (10 puntos)

e Propuesta de Valor - Producto o Servicio (4 puntos)
e Innovacidn Social (3 puntos)
e Impacto Social (3 puntos)

Modelo de Negocio — Canvas (10 puntos)

e Descripcién légica del modelo de negocio (4 puntos)
e Solidezy viabilidad del modelo de emprendimiento (3 puntos)
e Escalabilidad (3 puntos)

Exposicidn Final (10 puntos)

e Alto Impacto Elevator Pitch (5 puntos)
e Dominioy consistencia en las respuestas (5 puntos)

Puntaje Maximo 30

VI. MOTIVOS DE EXCLUSION
e Presentaciénincompleta o inadecuada de la documentacidon requerida.
e Presentar la documentacion requerida fuera del plazo, establecido en la presente base.
¢ No reunir los requisitos de elegibilidad previstos en las bases si se comprueba que la
informacidn presentada no es veraz.

Todas las propuestas deberdn cumplir estrictamente con las Bases desarrolladas en el presente
documento. EL NO CUMPLIMIENTO DE ESTAS INDICACIONES DEJARA AUTOMATICAMENTE
FUERA DE CONCURSO EL PROYECTO PRESENTADO.

+ UPN.EDU.PE



UNIVERSIDAD T
PRIVADA
DEL NORTE

VIl.- CRONOGRAMA

e CREAUPN
o Agosto
= 18 -Inicio CREA UPN
o Setiembre
= 05 - Cierre de inscripciones Crea UPN
= 16 - Anuncio de colegios ganadores Fase |
= 22 al 26 — BootCamp Fundacién Wadhwani

o Octubre
= 06 -Entrega de proyectos Fase Il
= 22 -Anuncio de colegios ganadores Fase Il
= 23 -Charla Informativa Asesorias
= 24 —|Inicio Asesorias
o Noviembre
= 19 -Fin de asesoria personalizada
= 21 -Entrega de proyectos finales
= 27 - GRAN FINAL

VII. RECOMENDACIONES
Al Inscribirte:

e Consigna el nimero de Teléfono en el que se le puede ubicar (representante) o en su
defecto el de algiin miembro del comité de gestidn.

e Todos los miembros del comité de gestion deberan contar con DNI vigente.

e Todas las consultas se realizaran directamente a través de tuasesorcolegios@upn.edu.pe
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ANEXO 01: MODELO DE NEGOCIO SOCIAL — CANVAS

ACTIVIDADES CLAVE

¢ Qué acciones hacen que
W negocio funcione? ¢Qué
soluciones ofreces?

ESTRUCTURA DE COSTES

Identifica todos los costes.

SOCIOS CLAVE

Identifica colaboradores,
partners, proveedores...

RECURSOS CLAVE

Identifica los recursos

econdmicos, materiales,

humanos, etc., que
necesitas.

ANEXO 02: INFORME DEL PROYECTO

PROPUESTA DE VALOR +
IMPACTO SOCIAL

¢ Qué obtiene el cliente
cuando te paga? ¢Queé
impacto social o
medioambiental generas?

essssssnsassnnsannne

PROPOSITO

¢Por qué lo haces?

INVERSION

¢En qué vas a invertir tus
beneficios?

RELACION CON
LOS CLIENTES

¢COmo vas a atraer,
mantener y fidelidar
clientes?

CANALES

¢ Como te vas a comunicar
con tus clientes? Medios
online y offline.

SEGMENTOS DE
CLIENTES

A quién/quiénes vas a
satisfacer sus
necesidades?

INGRESOS

¢ Cudles seran tus fuentes de

ingresos?

La presentacidn del proyecto sera bajo el modelo Canvas de negocios, el cual puede contener
siete elementos diferentes (los elementos incluidos y el nivel de detalle variara en funcién del
tipo de plany el negocio propuesto). A continuacion, los detalles sobre los elementos que deben
ser considerados:

1) Segmento del cliente: ¢ Para quién esta disefiado el producto o servicio?, éicudles son las
caracteristicas del cliente?
Tipo de mercado: ¢ Se enfocara en vender directamente a los clientes (B2C), o vendera a
otras compaiiias (B2B)?
Segmentacién del cliente: caracteristicas, habitos de consumo, comportamiento y

2)

a)

b)

c)

d)

requisitos.

Seleccion del segmento: en base a los elementos mas necesarios para el beneficio del
producto o servicio.
Confirmacién del segmento: ¢ Cudl es el tamafio del segmento?, ¢ qué tan facil es dirigirse
a este segmento?
Relacidn de clientes: ¢ Qué actividades realizara la compafiia para interactuar con los clientes

durante el proceso de venta y posventa? La relacién podra ser personal o automatizada. Se
trata de tener en cuenta en el modelo de negocio la fidelizacidn y captacion de clientes y la
estimulacién de las ventas.

a)

b)

Identificar los objetivos en cada etapa del proceso de compra (consideracidn,
evaluacidon, compra, desarrollo de lealtad).
Definir las actividades principales que deben ser realizadas en cada paso del proceso.
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Canales de distribucién: Vias a través de las cuales se va a comunicar la propuesta de valor.
Los canales que propone el modelo de negocio de Canvas son: canales propios o externos,
directos o indirectos. Este segmento incluye la descripcion de la efectividad que generan
estos canales: la notoriedad, evaluacién, comunicacién, distribucidn y venta.

a) Seleccidn de los canales de comunicacion mas adecuados.

Propuesta de valor e Impacto Social: ¢Qué beneficio tendra el producto o servicio para el

cliente y para el entorno (Poblacién, Medio Ambiente, etc)?

a) Identificar necesidades insatisfechas o desatendidas del segmento seleccionado.

b) Desarrollar un entendimiento de valor del servicio o producto propuesto.

c) ¢éCuales son los beneficios del producto o servicio?

d) ¢Cual es la mejor manera de comunicar los beneficios del producto o servicio?

e) ¢Cual es el impacto social que genera? ¢ Cdmo contribuye al logro de los objetivos de la
ODS o una poblacion vulnerable o necesitada?

Fuente de ingresos: ¢ COmo generamos los beneficios para que funcione el plan de negocio?

e Debe diferenciar de ingresos y ganancias para no obtener errores de presupuesto.

Recursos Clave (para el desarrollo de producto o servicio) éDe qué manera construird y

desarrollara la compaiiia el producto o servicio propuesto?

a) ¢Cual esla materia prima necesaria para construir el producto o servicio?

b) ¢Como se obtendrany se seguirdn obteniendo dichos recursos?

c) ¢éDe qué manera se fijard un precio competitivo en base al mercado y los consumidores?

e Algunas opciones pueden ser en base a costos, mercado o en base al valor percibido
para el cliente.

Actividades Clave (Modelo operativo): ¢ Cudles son las actividades claves de la compaiiia?

a) ¢Qué actividades son necesarias para que tu compafia entregue sus productos o
servicios primarios? Algunas opciones pueden ser la innovacién, operaciones
(planificacidn, productividad, etc.), mercadeo, servicio al cliente o ventas.

Socios Claves (Alianzas): ¢ Qué socios (individuos o compaifiias) colaboraran en la entrega de

productos o servicios?

a) ¢Cudnimportantes son los socios para desarrollar aquellas actividades que la compafiia
no puede o no esta bien posicionada para ofrecer?

b) ¢Quiénes son estos socios potenciales?

c) ¢Cudles son los beneficios y desventajas de cada potencial alianza?

Estructura de Costos: ¢ Cudles son los costos claves del negocio?

a) ¢De qué manera se organizardn las actividades claves y cdmo se obtendran los costos
claves que tu compafiia necesita?

b) ¢Como se manejaran los costos para que la compafiia siga siendo competitiva?

10) Propésito: équé buscas conseguir con tu proyecto y por qué lo haces?

Ejemplos desarrollados:

https://www.emprender-facil.com/modelo-canvas/

https://www.triquels.com/blog/canvas-social
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